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,Er'n typografischer Rundgang

»Die Revolutionen
 Ausmae, d sind die Lokomotiven
:::;;:;:; der Geschichte.”
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ihre Ableger. Vor allem die kleinen Stande vermit-
telten nicht selten den Eindruck, dass »ein gutes
Produkt keine gute Prasentation« braucht, ein in
Versalien gesetztes Namensschild reicht da vollig
aus. Je groBer die Firma, umso aufwendiger und
auch besser wurden dann auch grafische und ty-
pografische Mittel eingesetzt. Dieses allein mit ei-
nem groBeren finanziellen Spielraum fur erstklas-
sige Grafikerlnnen zu begriinden, ware jedoch
falsch. Wie wir spater noch sehen werden, kann
ein hervorragendes Outfit leicht die nur sparlich
vorhandenen Inhalte Gberdecken, wogegen an
den kleinen Standen, an denen der Chef oft selbst
hinter der Theke stand, Kompetenz nur schlecht
»verkauft« wurde.

Typografie als Gestaltungsmittel fanden wir an
einigen wenigen Standen. Mut zu einer etwas an-
deren Gestaltung, jenseits der ausgetretenen
Pfade von Helvetica, Times und deren Derivaten
war selten. Und in diesen Fallen war der Einsatz
einer guten Typo, Handschrift oder klug einge-
setzter Graffiti dann auch gleich sehr auffallig.




Von Word aufs Werbeschild

Nicht selten wurden zur typografischen Gestal-
tung eines Standes die Firmenkunden und Nie-
derlassungen einer Firma textlich in Szene ge-
setzt. In trockener Aufzahlung
aneinandergereiht dominieren sie die Gestal-
tung des Messestands. Irgendwie erinnert die-
ses an die Blichertische vergangener Uni-Tage:
Tapeziertische mit Fachliteratur, denn Kompe-
tenz braucht keine adaquate Verpackung ...

Diese oft anzutreffenden Versuche, Kunden-
spezifische Schriften und ihre Logos als gleich-
sam informierende Gestaltungsmittel einzuset-
zen, dirfen durchweg als gescheitert
betrachtet werden. Hier zeigte sich mal wieder
der alte Grundsatz, dass weniger fast immer
mehr sein kann.

Ein direktes Kontrastprogramm, fast eine Per-
siflage zu den gerade genannten Gestaltungs-
versuchen, zeigte die Ausstattung der Firma
Exact. Die am Stand montierten Begriffe und
Headlines waren allesamt durchgestrichen. Fir
den unbedarften Betrachter erschloss sich
nicht, ob es hier von alledem nichts gab, oder
etwas anderes gemeint war. In jedem Fall er-

regte dieser extreme Effekt Aufmerksam-
keit im Dschungel der Messestande. Sehr
dynamisch ging es am Stand von Co-Create

zu. Eine hydraulisch animierte Wand pro-
duzierte Wellenbewegungen, lieB »Beu-
len« wandern oder erzeugte durch andere
Bewegungen Licht und Schattenwirkun-
gen. Der projizierte Firmenschriftzug
wurde wohl auf keinem anderen Stand
derart ungewohnlich als eigene Show dar-
gestellt, und war auch immer von Besuche-
rinnen umlagert. Naturlich war die Wand
nicht ausschlieBlich zur Prasentation des
Firmenlogos installiert, sondern als eine Vi-
sion fiir zukinftig mogliche Werbeflachen
auf Hauserwanden.
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Dieser Flyer hielt nicht nur unserem Sie lesen richtig. Dieses Blatt soll
kritischen Blick nicht stand, sondern ein Programm fiir fast 6.000 Mark
auch dem Regen zwischen den Hallen. verkaufen ...

Liebloses, graues Rauschen

Die Prospekte und Werbe-Flyer, die
uns bei unserem Rundgang auffielen,
zeigten noch groBere Qualitatsunter-
schiede als die grafische Ausstattung
der Stande selbst. Unter grafischen
Gesichtspunkten gesehen ist es wirk-
lich erstaunlich, womit sich manche
Firmen in die Offentlichkeit trauen.
Lieblose Gestaltung, die den Ein-
druck »des mal eben in der Textver-
arbeitung zusammengeschustert«
vermittelt; in einer Druckqualitat, die
sich jeder qualifizierenden Beurtei-
lung entzieht.

Auffallig war auch in den Print-Pro- ‘
dukten wieder der Hang zu serifen-
losen Schriften. Allerdings nicht nur ‘ '
Helvetica, sondern auch zu anderen
Klassikern wie Gill oder Futura. Platz
zur Gestaltung lieBen sich nur we-
nige Firmen, und so sind zahlreiche ‘
Prospekte und Flyer bis auf den letz-

" ten Quadratzentimeter mit Bildern ‘
und Text gefullt.

Aber vielleicht ist diese Flut als papie-
renes, graues Grundrauschen einer -ﬁ ,
Messe n6tig, damit sich einige we-

nige gut gestaltete Auslagen davon E
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Fiir eine Computer-Messe eine
auBergewohnlich interessante und
kreative Gestaltung.

| abheben kénnen. Sei es, dass wirklich ge-
staltet wurde und nicht am Standard-
zwei-Spalten-Layout der Textverarbeitung
festgehalten wurde, oder dass ein Papier
schon beim Zufassen deutlich macht: Hier
hat man es nicht mit der glattgestri-

chenen oder hochglanzenden Masse zu
tun, sondern mit einem in sich stimmigen,
zu Ende gedachten Produkt. Gleiches gilt
fir das Format: Es muss wirklich nicht im-
mer A 4 oder DIN 6 lang sein.

Und eine Sache noch zum Schluss: Auch
wenn wir uns gute und mutig gestaltete
Prasentationen wiinschen: Eine aufwan-
dige Gestaltung muss nicht unbedingt in-
haltliche Qualitat oder Kompetenz im Pro-
dukt spiegeln. Die Telekom prasentierte
sich auf einem halbrunden Amphi-Thea-
ter-ahnlich ansteigenden Stand. Farbiger
Teppich markierte die einzelnen Themen-
Bereiche.

Blick hinter die Kulissen:

Die einzelnen Elemente der Wand
werden mit hydraulichen Stangen
bewegt.
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Mut zu etwas anderem:
Naturpapier mit starker
Riffelung.
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BloB keinen Platz verschenken ...

INVERS

Unsere im DSL-Bereich gestellte Frage nach
einer festen IP flir den eigenen DSL-Anschluss
brachte uns direkt ins Pressezentrum. Leider
konnte auch hier niemand mit der Frage so
richtig etwas anfangen und wir erhielten den
Eindruck, dass bereits der Begriff der »festen
IP« eine Uberforderung war. Wahrend der
eine Redakteur schon beim zweiten Kaffee
der Telekom angelangt war, wartete der an-
dere immer noch auf die Antwort. SchlieBlich
kam sie, vom herbei gerufenen Pressespre-
cher: Man kénne uns da leider keine Antwort
geben, wir sollten versuchen, die Hotline an-
zurufen ...

Zur Ehrenrettung der Telekom sei erwahnt,
dass wir am nachsten Tag weiter forschten,
und schlieBlich im Business-Bereich eine kom-
petente Antwort bekamen und dort auch
umfassend zu Alternativen und Interconnect-
Tarifen informiert wurden. Und auch ande-
ren Firmen ging es nicht besser. Die Frage
einer Kollegin bei Motorola nach einer spe-
ziellen Funktion ihres Handys blieb unbeant-
wortet: Der Verkaufer: Ich komme aus Oster-
reich, und da gibt es dieses Modell nicht.
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