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Auch wenn manche Software automati-
sche Uberfiillungen anbietet, so sollte
man doch auch Uber die grundsatzlichen
Notwendigkeiten einer solchen Anwen-
dung informiert sein, zudem selbst mit au-
tomatischen Uberfillungen nicht alles gra-
fische Material bearbeitet werden kann
und muss. Und vor allem: Wann (ber-
oder unterflllt wird oder welche Farben
besonders behandelt werden missen, das
wird nicht zuletzt von der weiteren Verar-
beitung bestimmt; nicht alle Vorlagen lan-
den schlieBlich nur beim Offsetdrucker.

Die gleichen Entwiirfe, die fir den Offset-
druck ohne Fehl und Tadel sind, wiirden
beim Siebdrucker oder Werbetechniker,
hier als Vorlagen fur Aufkleber oder Be-
schriftungen vorgesehen, lediglich ein
Stirnrunzeln und hohere Preise fir die
Nachbearbeitung hervorrufen. Was also
sollte beachtet werden, wenn die Vorla-
gen nicht nur fir konventionelle Druckver-
fahren, sondern im spateren Verlauf auch
noch fir weitere Einsatze in der Werbe-
technik beno6tigt werden?

Probleme mit der Linie

Deutlich wird die Problematik einer Vorla-
generstellung flr unterschiedliche Produk-
tionswege etwa beim Einsatz von Outlines
in Text und Grafik. Und selbst dann, wenn
ein Text oder eine Grafik keine Outline
enthalt, wird man in der Produktion mit
dieser Problematik konfrontiert, eben
durch die bereits erwahnte Notwendig-
keit zur Uberfiillung. Dieses erfordert fiir
Produktionsvorlagen in der Werbetechnik
eine vollig andere Vorbereitung der Vorla-
gen durch den Grafiker als fir den Offset-
druck.

Jirgen Funcke

Wenn wir die Vorlage eines Aufklebers er-
stellen, der beispielsweise im Siebdruck-
Verfahren realisiert werden soll, ergeben
sich zwei sinnvolle Arten der Ausgabe:
Der bekannte Weg Uber die Filmbelich-
tung, der bei kleineren Formaten oder In-
halten mit Halbtonvorlagen die Regel ist,
bei groBeren als A2-Bogen aber oft nicht
mehr ohne zusatzlichen Aufwand und ko-
stendeckend via Filmbelichter produziert
werden kann. Oder der Weg Uber die
Filmerstellung via Folienplott, wenn Halb-
tonbilder oder gerasterte Flachen nicht in
der Vorlage enthalten sind.

Soll unsere Vorlage, beispielsweise das
rechts abgebildete »G« auf blauem Hinter-
grund, nun geschnitten werden, muss eine
»echte Outline« erzeugt werden. Wozu,
wenn der Text doch gar keine Outline ent-
halt, fragen Sie? Nun, um beispielsweise
eine korrekte Uber- oder Unterfiillung an-
zulegen. Auch diese muss schneidfahig
durch eine Outline definiert werden; auto-
matisch via Software oder RIP funktioniert
so etwas nur im Prepress.

Wenn bei Arbeitsbeginn bereits fest steht,
dass die Vorlage, etwa die Wortmarke ei-
nes Logos, sowohl fur den Offsetdruck als
auch fur die Produktion von Aufklebern,
Schildern und KFZ-Beschriftungen verwen-
det werden soll (und bei der Erstausstat-
tung eines Kunden, zum Beispiel aus dem
handwerklichen Bereich, konnen Sie ei-
gentlich immer von so etwas ausgehen),
kénnen die entsprechenden Vorlagen be-
reits zu Beginn im Hinblick auf diese Wei-
terverwendung angelegt werden. Das
spart spater viel Zeit, Geld und manchmal
auch einigen Arger ...
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Die Produlk

Und hier beginnen eig,entlich die Proble-
me, wenn die digitale Arbeit auf analoge
Weiterverarbeitung stoBt: Einfach in Illu-
strator eine Outline anlegen geht nicht,
da nur der Text nach wie vor durch einen
Pfad beschrieben wird und die Outline
von lllustrator lediglich eine Pixel-Darstel-
lung ist. Und sich im Illustrator mit der
Funktion »Kontur nachzeichnen« die dar-
gestellte Outline in echte Pfade umrech-
nen lassen, geht erst recht nicht, weil wir
hier typografischen Unfug produzieren
wiurden!

Oben: Eine typografisch korrekte Outline (in
der Abbildung abgedunkelt um den Pfad
dargestellt). Fir die Produktion in der
Werbetechnik muss auch diese Linie durch
einen Pfad definiert werden.

Unten rechts: Einer der »Lieblingsfehler« bei
der Verwendung einer Text-Outline.

Illustrator rechnet Outlines von der Mitte
ausgehend in beide Richtungen eines Pfa-
des. Wird ein Text mit einer solchen Out-
line versehen, wiirden die Zeichen ver-
stimmelt und bestenfalls nur einige Serifen
einbiBen. Um einen Text dagegen typo-
grafisch korrekt mit einer Outline darzu-
stellen, muss diese vom Pfad nach auBBen
erzeugt werden, ohne in das Zeichen hin-
einzulaufen. Das konnen wir in lllustrator
nur manuell mit einigen Tricks erledigen,
wie wir gleich sehen werden.
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Oben: Eine typografisch korrekte

Outline, wie sie Indesign erzeugt ...

Unten: ...und wieder zerstort,
wenn der Text in einen Pfad
gewandelt wird.
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Indesign rechnet zwar eine korrekte Text-
Outline, ebenso wie Calamus SL, jedoch
nur als Pixeldarstellung. Beim Umrechnen
des Textes in Pfade gehen diese Informa-
tionen allerdings wieder verloren, die
Postscript-eigene »von der Mitte in beide
Richtungen«-Methode ist das Resultat.
Hier wird dann auch die Grundlage eines
haufig anzutreffenden Fehlers gelegt,
auch in Prepress-Vorlagen, wenn Outline-
Text fir die Belichtung ohne nachzuden-
ken in Pfade umgewandelt wird.

Bei der Bearbeitung etwa einer Headline
in Indesign ist ein kleines Plug-In recht
hilfreich. Mit »In Print« kdbnnen Rahmen
oder beliebige Bereiche einer Seite in un-
terschiedlichen Formaten herausgeschrie-
ben werden. Es 1aBt sich also eine Head-
line im EPS-Format speichern und
anschlieBend vielleicht in Illustrator modi-
fizieren, ohne dafiir die komplette Seite
zu speichern.

Wie bereits erwahnt, kann lllustrator Out-
linetext nur in der bekannten mangelhaf-
ten Mittendarstellung erzeugen. Mit ei-
nem kleinen Trick kénnen wir jedoch eine
echte Outline typografisch korrekt anle-
gen, die auch in der Produktion vom Wer-
betechniker ohne weitere Bearbeitung
Ubernommen werden kann.

Und so geht’s: Der Text wird in lllustrator
gesetzt und mit der gewiinschten Outline
versehen. Soll die spatere korrekte Outline
2 Punkt stark sein, wahlen wir den Kontur-
wert 5 (da 2 Punkte nach innen gerechnet
werden und 2 nach auBBen, vom Pfad aus-
gehend). Der Rahmen wird kopiert und
der verbleibende Text in Pfade umgewan-
delt. Nun den Menupunkt »Kontur nach-

zeichnen« anwenden und mit »Vereinen«
zu einem Pfad machen. Nun das kopierte
Objekt »davor Einfligen, die hier noch
vorhandene Outline auf transparent stel-
len und fertig.

Wer haufig Vorlagen fir die Werbetech-
nik erstellen muss (ganz gewiB3 nicht
unublich in kleineren Full-Service-Betrie-
ben), kann sich auch ein auf diese Aufga-
ben spezialisiertes Programm anschauen.
»Cocut« zum Beispiel ist ein Plug-In fiir Co-
rel Draw unter Windows. Unter Mac OS
ist es im Paket als Einzelprogramm und als
Plug-In fir lllustrator und Freehand erhalt-
lich. Mit solch einem Werkzeug werden
Outline-Operationen und weitere in der
werbetechnischen Produktion bendtigten
Pfadarbeiten zum Kinderspiel.

Ein unzulanglicher Outline-Text, wie lllustrator
ihn erzeugt, wird in Illustrator kopiert ...

...und mit den Illustrator-Werkzeugen »Kontur
nachzeichnen« und »Vereinen« gesaubert.

Den urspriinglichen Text ohne O-Line driber, fertig.
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