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Geschenkefür Fans
Mal ehrlich:WasschenktmaneinemTypografen zu
Weihnachten?Wir habenwie bereits im letzten Jahr
viele schöne, lehrreiche und auch unterhaltsame
Dingegefunden, überdie sichTypografen beim Blick
unterdenWeihnachtsbaumsicherfreuenwürden.
Und soschenkenwiralle hiervorgestellten Bücher,
CDs undtypografischen Spielereien unseren Leser-
innen und Lesern zuWeihnachten!Gegeneine kleine
grafisch-typografischeGegenleistung,verstehtsich.
Wirmöchten, dassSietypografisch kreativwerden
und dieTypografie IhrerStadtentdecken. Stadttypo-
grafie,wie präsentiert sich dasStadtbild untertypo-
grafischenGesichtspunkten,was bedeuten »Schrift-
zeichen« in IhrerStadt,was istcharakteristisch,was
Stilblüten und soweiter.
AnderAusschüttungderWeihnachtsgeschenke
könnenSieteilnehmen,wennwirvon Ihnendrei Bil-
der, digital oderanalog, in einerwiedergabefähigen
Qualitäterhalten. Die schönstenArbeitenwerdenwir
dannAnfangdesJahresandieserStellevorstellen.
MitderTeilnahmean unsererAktiongeben Sie Ihre
Zusicherung, dass IhreArbeiteine Eigenleistung und
frei von Rechten Dritter ist.

Schreiben Sie uns IhrenWunschzettel!
Alle hiervorgestelltenGeschenke können nureinmal
vergebenwerden. Esgibteinige
Ausnahmen, aufdiedannjeweils
besonders hingewiesenwird. Die
fünfschönstenArbeitenerhalten
injedem Fall ein Geschenk.
Gehenmehr Einsendungenein,
alsGeschenkeverteiltwerden
können, entscheidetdas Los.
Geben Sie also bitte bei Ihrer
Einsendungmitan, überwelche
GeschenkeSie sich ammeisten
freuenwürden. DieAdresse, an
dieSie IhreArbeiten schicken
sollen, steht links.
Viel Glück!

Gewinnspiel zuWeihnachten:

Alle hiervorgestellten
Bücher, CDs undtypo-
grafischen Spielereien
schenkenwirunseren
Leserinnen und Lesern
zuWeihnachten!
Gegeneine kleine
grafischeGegenleistung,
verstehtsich ...

Einsendeschluss:

Schicken Sie Ihre Bilderan:
14. Dezember2001

typo@publish.deoder
PUBLISHING PRAXIS
Redaktionsbüro Freiburg
Talstraße3
79102 Freiburg
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Willberg/Forssman: Lesetypografie. Ein Handbuch zurtäglichen
typografischenArbeit, nicht nurein Lehrbuch. ImVordergrund
stehtder »Führerausdem Labyrinth der Fehler« miteinerVielzahl
von Möglichkeiten, es besserzu machen. Und all das in einer Form,
dassdasAugetatsächlich mitlesenwill. Zahlreiche Preisemachen
dieTypografiedeskomplexenSachbuchs selbstzumbestenBeispiel.
336Seiten,Wert: 85,90 Euro. (Best.-Nr. 902)
Willberg/Forssman: Erste Hilfe inTypografie. SchrittfürSchritt
führendieAutorenden Leser in dieWeltderTypografie. Ein her-
vorragender RatgeberfürdieGestaltungmitSchrift. 104Seitenmit
etlichenAbbildungen.Wert: 12,70 Euro. (Best.-Nr. 909)
GünterSchuler: DerTypo-Atlas. DieAnzahlverfügbarer Fontsgeht
mittlerweile in die Hunderttausende. ImTypo-Atlasfinden sich so-
wohl detaillierte Hintergrund-Informationen als auch zahlreiche
Tricks und Kniffe, umdieTypo im beruflichenAlltag in denGriffzu
bekommen. Ein lesenswertes Buchfür konservativeTypografen
undWild-Type-Genießer. 544Seiten,Wert:44,50Euro.(Best.-Nr. 954)

AufderCD »Season'sGreetings« hat Linotype
Library 50 Fonts passendfürdieGestaltung zu
Weihnachten und demJahreswechsel zusam-
mengestellt. Text-, Display-und Script-Fonts
sind genausovertretenwie Pictogramme. Siehe
auch denArtikel aufSeite 72.
� Dreimal »Seasons'sGreetings«von Linotype
Library.Wert: circa 75 Euro.

Für ihrMusterbuch hatsich die Pa-
pier Unionetwas besonderesein-
fallen lassen. Paperpoolwerden
diezwei, sich inhaltlich und in der
Formergänzenden Kunststoff-
schubergenannt. Derblaue
enthält allesfür Kreative: Einen
Überblicküber Image-Papiere. Der
anderewendetsich mitdengestri-
chenen und ungestrichenen Pa-
pierendirektandie DruckerInnen. Nebenden Papieren
zumAnfassenenthält Paperpool auch zahlreicheweitere
Informationen rund umdasThema Papierund Druck.
�Viermal Paperpool imWertvonje 100 Euro. ZurVerfü-
gunggestelltvon Papier Union, Fax0800/6666777.
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Bezugsmöglichkeiten
�Allemit BestellnummergekennzeichnetenArtikel:
DeutscherDrucker/PUBLISHING PRAXIS,
Fax08382/78091, E-Mail publishingpraxis@guell.de
� Fontshop Berlin:www.fontshop.de
� Linotype Library:www.linotypelibrary.com
� Paperpool:www.paperpool.de

Das Ulmer Font-LabelTypoArtsgibt
aufderMultimedia-CDTypografische
Ansichteneinen Überblickzuverschie-
denenThemen rund umdasGebiet
derTypografie.Außerdemfinden sich
aufderCDzahlreiche Freeware-Fonts.
Vorgestellt in invers 10/2001.
�Zweimal »TypografischeAnsichten«
vonTypoArts, Ulm.Wert: je 50 Euro.

Kultigesfür Fans: Die Rasterman-Tasse!
Auchwenn unsder Rasterman nunvorfast
einemJahrverlassen hat, istder Kult unge-
brochen. RastermantrinktCMYK-Kaffee.
� Dreimal die Rasterman-Tassevon PUBLI-
SHING PRAXIS imWertvonje 5 Euro.
(Best.-Nr. 208)

DasTypomaßvom Fontshop in Berlin misst
nicht nurtypografische Parameterwie Kegel-
höheoderZeilenabstand, sondern auch Ras-
terweite undWinkel. Darüber hinaus sind
zahlreicheMaßewie DIN-Größen und Um-
rechnungstabellen aufgedruckt. Selbstfürdie
Küche hatesetwaszu bieten: Ein Rezeptfür
Apfelstrudel ist auch mitdrauf.
� Dreimal dasTypomaß, 32x 16cm,vom
Fontshop Berlin.Wert: je 25 Euro.

Käuflich nichtzu erwerben sind
die Linotype-Tasse und derSekt
Chateaude laTypographie.
� Fünfmal die Linotype-Tasse und
sechs Flaschen Sektvon Linotype.

WenneineCDder letzten Jahreden Namen
Multimediaverdient hat, dannCeremonyof

Innocence. In Formdermultimedial aufge-
arbeiteten Liebesbriefe haben Sie aneiner
dramatischen Liebesgeschichteteil. Leichte
Adventure-Einflüsse rundendieCDab.
�Zweimal Ceremonyof Innocence (Wert
je 25 Euro) gestiftetvonAdamSoft, Göt-
tingen (Telefon0551/500960)
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Diei nvers wurdei n den
letzten 1 2 Monaten auf
folgendeFei npapiere
gedruckt:
Ausgabe 1 1/2000
Scheufelen
»Phoeno! Matt«
Ausgabe 1 2/2000
Schnei dersöhnePapier
»PlanoBook«
Ausgabe 1/2001
ZANDERS Fei npapiere
»ikonosilkelfenbein«
Ausgabe 2/2001
XEROX
»Colotech+«
Ausgabe 3/2001
Arjo Wiggi ns
»RivesTradition«
Ausgabe 4/2001
Salach Papier
»Salabulk«
Ausgabe 5/2001
i gepa
»Munken Print Extra«
Ausgabe 6/2001
Schnei dersöhnePapier
»Colorit«
Ausgabe 7-8/2001
DeutschePapier
»Drive Diamant«
Ausgabe 9/2001
Sappi Fi ne Paper Europe
»Magno Pearl«
Ausgabe 1 0/2001
Scheufelen
»Phoenix Imperial«
Ausgabe 1 1/2001
Neusiedler
»ColorCopy«

ColorCopyvon Neusiedler
Kommunikation hatviele Seiten. Dem richtigen Papier kommt
dabei eineganz besondere Bedeutung zu. »ColorCopy« und
»ColorCopyNature« sind zwei hochwertigeSpezialpapierefür
Farbkopierer, Farblaserund digitalen Farbdruck.
»ColorCopy« istein gemeinsammitderGeräteindus-
trieentwickeltes Bürokommunikationspapiermit
hervorragenden Eigenschaften: brillante Farbwieder-
gabe, hohesVolumen undOpazität, besonders hohe
Weiße und hervorragende Laufeigenschaften.
Darüberhinauswurde »ColorCopy«von allenOEMs
approbiert.

Es istein hochwertigesGeschäftspapiermiteleganter Naturfärbung. Mitseinem »touchof
elegance« unddem Hartpostcharaktereignetes sich bestensals Briefpapier.
»ColorCopy« und »ColorCopyNature« sind inGrammaturenvon90 bis 280g/m2bzw.
100 bis 250g/m2und in den FormatenA4,A3,A3+ und in Rolleerhältlich.
»ColorCopy« und »ColorCopyNature«von NEUSIEDLER, Papieredie allenAnforderungen
gerechtwerden. Diese inverswurdeauf»ColorCopy« (120g/m2) gedruckt.

Telefon: ++43 (0)1/79506-0
Fax: ++43 (0)1/79506-2092
e-mail: service@neusiedler.at

www.neusiedler.com

»ColorCopyNature« empfiehlt sich immerdann,wenn
esdarumgeht,Anspruch undQualitätzu signalisieren.
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