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Wild-Type-Fonts, Headline-Schriften,
Chaos-Typo: weniger aus dem Kopf als aus
dem Bauch geboren, haben diese Schrift-
schopfungen mit typografischen Regeln
ungefahr soviel gemein wie die Helvetica
mit der sumerischen Keilschrift - sollte
man meinen. Aber auch eine sehr stark
grafisch-orientierte Typo bedient sich der
Schriftzeichen als Kommunikationsmittel,
um »verstanden« zu werden. Auch dann,
wenn hier oft die gestalterischen Mittel
sehr deutlich im Vordergrund stehen und
nicht das »angenehme Lesen« das Ziel ist,
wie es etwa ein klassischer Satz in der Fru-
tiger zu ermdglichen hat.

Erishirungsu 2z

Designer, die sich als typografische Halb-
Profis mit gestalterischem Genuss an den
Entwurf neuer Schriften wagen, werden
gerade im Font-Design schnell den alten
Fragen begegnen, etwa nach Schriftgrad,
Laufweite oder Proportion einer Schrift.
Nun jedoch aus einer Perspektive heraus,
die ganz konkret erfahren lasst, warum
das so ist wie es ist.
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»Richtiger oder falscher Satz«, das ist oft
auch fur Laien erkennbar, wenn auch
dann die typografischen Fehler nicht kon-
kret beschrieben werden kénnen. Da
»stimmt« dann etwas nicht, wirkt »un-
schon« oder »konfus«. Eine ganz ahnliche
Erfahrung kann man vielleicht beim Lesen
von Texten machen, in denen sich Recht-
schreibfehler haufen: Der Leser stolpert
Uber diese Fehler, er liest plotzlich »Buch-
staben« und nicht mehr dartber hinaus
die Inhalte des Textes. Nur kennt er hier
die Fehler, und eben darum stolpert er.

Es ist spannend und eine interessante Ar-
beit, im Umgang mit typografischen Ele-
menten auch einmal den Kopf beiseite zu
lassen, sich bei der Auswahl oder gar der
Kreation eines Fonts mehr vom Bauch lei-
ten zu lassen als von Regeln und gelern-
tem Wissen. Nur: »Regeln« und theoreti-
sches Wissen mussen erst vorhanden sein,
bevor man es auch mal zur Seite legen
kaQn.

Ansizhissachzn
Diese Thematik der freien Kreation von
Fonts, die alles andere als ein glattes Le-
sen ermoglichen sollen, sowie den wich-
tigsten typografischen Grundregeln und
Hintergrinden zu Satz und Fonts, vermit-
telt eine gerade vero6ffentlichte CD-ROM
der Firma Typo Arts.

»Typografische Ansichten« entstand im
Rahmen einer Designarbeit an einer Fach-
schule fiir Informationsdesign. Uber einen
Zeitraum von insgesamt zwei Jahren
wurde an der CD-ROM gearbeitet. Diese
enthalt auch erfreulich viele (und gute!)
Freewarefonts, die das Thema Typografie
im aktuellen Zeitgeist unterstreichen.
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»Typografische Ansichten« ist
aus der Frage heraus entstan-
den, so der Autor Thomas
Seruset, wie eine Vielzahl von
gebiindeltem typografischen
Wissen und weitergehenden
Hintergrund-Informationen so
aufbereitet werden koénnen,
dass sie fur typo-interessierte
Anwender informativ und in-
teressant zugleich bleiben.
Das Ergebnis ist eine CD-ROM,
da sich dieses Medium ideal
dazu eignet, unterschiedliche
Themen mit den angemesse-
nen medialen Mitteln zu pra-
sentieren. Die auf der CD ent-
haltenen Animationen, Videos
und weitere Gestaltungsmit-
tel bieten somit auch einen
guten »ldeengeber« zum ge-
konnten Umgang in der Ge-
staltung mit Typo.

Basisarhzii

»Typografische Ansichten«
vermittelt typografisches Ba-
siswissen. Themen wie Zeilen-
abstand, die Wahl der »rich-
tigen« Schrift und auch wahr-
nehmungspsychologische
Themen wie Schriftfarbe und
Flachenaufteilung sollen hier
eine ordentliche Basis zur
Arbeit mit Schrift bieten. Die
Aufmachung der CD, die Aus-
wahl der Fonts und die Gestal-
tung der Seiten scheint, quasi
als Gegengewicht zum Regel-
werk, der Zeit David Carsons
Mitte der 90er entsprungen.
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Nicht lesen, sehen!
Typografische Elemente
als Symbolsprache. Die
Regeln bleiben die alten.
Einige Kapitelseiten und
Fonts aus der CD-ROM
»Typografische
Ansichten«.
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¥DerTitersTypografische Afsichtenk so
I les hier dm flypo-Gruhdlagen geht, zum differen-

zierten Gei[rauch dieser Regelnermutigen, so der
Autor Uber Regeln in der Typografie lasst sich be-
fkanntlich trefflich streifen. Und wie sagte Carson
damals: »Die Lesbarkeit wird (iberbewertet. In

I_er_ster Linie zahlt, ob ein Artikel interessant ge- ‘
staltet ist«. i

Regeln sind schlieBlich dazu _da um gebrochen zu
| werden. Bis auf einegie g

Frutiger

Helvetica
Linotype Eurofont
ITC Officina Sans
Linotype Univers
Futura

Weitere Infg Darts.com. Season’s Greetings

Take Type No. 3
Zapfino
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Optima

Diese Hitparade basiert auf den Verkaufszahlen
der Linotype Library. Neben den Namen sind
Autor und Veréffentlichungsdatum der Schrift
angegeben. Die Zahlen in Klammern geben die
Platzierung des Vormonats an.

Phoenix e Imperial

letzten 12 Monaten auf
folgende Feinpapiere

gedruckt:

Ausgabe 10/2000 Diese invers wurde auf »Phoenix Im-

Fedrigoni g 2 _

iR perial« (135 g/r'n ) von ?che.ufelc.en ge

Ausgabe 11/2000 druckt. »Phoenix Imperial« ist ein

Scheufelen . .

iy oAt Kunstdruckpapier der Extraklasse, mit

Ausgabe 12/2000 hervorragenden Eigenschaften bei

Schneiderséhne Papier g n

»PlanoBook« Druck und Verarbeitung. Das Premi-

Ausgabe 1/2001 umpapier kann auf eine lange, erfolg- " s el e e s o i
ZANDERS Feinpapiere ) i . . ! — e
»ikono silk elfenbein« reiche Geschichte zurlickblicken. Be-

AR reits 1892 »beschichtet« Adolf

»Colotech +« Scheufelen in Oberlenningen Druckpapier mit einer Streichfarbe aus Abbildung aus
Ausgabe 3/2001 Il d d . d k % R b d tri dem Muster-
AN Porzellanerde und Kasein. Das Kunstdruckpaplier ist geboren und tragt katalog des
g el fortan den Markennamen »Phoenix«. Der Klassiker unter den Kunst- Jahres 1925.
Ausgabe 4/2001 . . q o . .

Salach Papier druckpapieren nennt sich heute »Phoenix Imperial« und hat weiterhin

»Salabulk«

die Spitzenstellung in diesem Papiersegment inne.
Ausgabe 5/2000

[099% ; »Phoenix Imperial« gibt es in sechs unterschiedlichen Papiersorten:
»Munken Print Extra« . . . R i

Ausgabe 6/2001 glanzend weiB, halbmatt weiB3, halbmatt naturweiB, glanzend elfen-
s e bein, halbmatt elfenbein und einseitig gldnzend weiB. Die Flachen-
Ausgabe 7-8/2001 gewichte reichen von 115 g/m? bis 400 g/m?.

Deutsche Papier . ) . . .

»Drive Diamant Weitere Informationen und Papiermuster erhalten Sie bei:

Ausgabe 9/2001

Sappi Fine Paper Europe
»Magno Pearl«

Ausgabe 10/2001 ! Telefon: 07026/6 6554
iﬂ&g;ﬂfslmperial« CD SGhEUfEI E" Telefax: 07026/667 03

Wir machen Papier www.scheufelen.com
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